WZOR UMOWY O PRZENIESIENIE
AUTORSKICH PRAW MAJATKOWYCH

zawarta w Warszawie w dniu

pomiedzy:

zwanym dalej “Zbywcg”

a

zwanym dalej “Nabywcg”, zawarto Umowe nastepujace;j tresci:

2.

§ 1.
Zbywca o$wiadcza, ze przystugujg mu w sposob wytgczny i niepodzielny, wolne od jakichkolwiek praw
os6b trzecich, petne autorskie prawa majgtkowe do logotypu o tresci ,, ”, zwanego dalej

“Utworem” i zapewnia, ze przeniesienie autorskich praw majgtkowych do Utworu na Nabywce nie
naruszy jakichkolwiek praw oséb trzecich.

Utwor objety niniejszg Umowg przedstawia sie nastepujgco:

§ 2.

Zbywca oswiadcza, ze przenosi za wynagrodzeniem 244.77 zt PLN brutto na Nabywce autorskie prawa
majatkowe do Utworu na nastepujgcych warunkach:

1)

Przeniesienie ww. praw obejmuje wszelkie zbywalne prawa do Utworu, w tym prawa autorskie
majgtkowe i prawa pokrewne, prawa do nazw, oznaczen, znakéw, symboli, wzoréw, haset, sloganéw,
wizerunkéw, gtosu, tekstow i innych elementéw skfadajgcych sie na Utwér oraz wszelkie inne prawa
niezbedne do postugiwania sie, korzystania, eksploatacji, rozpowszechniania, upubliczniania,
rozporzgdzania i dysponowania Utworem w catosci, jego czesciami lub elementami, bez jakichkolwiek
ograniczen w tym czasowych, terytorialnych, ilosciowych i innych, na wszystkich polach eksploatacji
znanych w chwili zawierania niniejszej Umowy, w tym wskazanych w art. 50, 74 ust. 4 i 86 ustawy z
dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, a w szczegélnosci:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania — wytwarzania wszelkimi technikami, w tym, technikg
zapisu magnetycznego, $wiattoczutg, audiowizualng, cyfrowg, optyczng, drukarska,
komputerowg niezaleznie od formatu zapisu i nosnika, rozmiaru, formy, techniki, oprawy,
rodzaju i sposobu dystrybucji lub upubliczniania;



2)

b)

c)

f)

k)

wprowadzania do pamieci komputera, zapisu czasowego i trwatego i kopii takich zapiséw;
archiwizacji zapiséw;

w zakresie obrotu — wprowadzania do obrotu; najmu, dzierzawy, uzyczenia, wymiany z
osobami trzecimi w kraju i za granicag;

nadawania za pomocg wizji lub fonii przewodowej oraz bezprzewodowej przez stacje
naziemne, za posrednictwem satelity (sygnat kodowany i niekodowany) wraz z prawem do
retransmisji w ramach platform cyfrowych oraz/lub w sieciach kablowych, nadawania
internetowego;

réwnoczesnego integralnego nadawania (reemitowania) przez inng organizacje radiowg lub
telewizyjna;

publicznego wykonywania Ilub odtwarzania, wysSwietlania na pokazach otwartych i
zamknietych, biletowanych i niebiletowanych, w tym w kinach, na poktadach samolotow,
statkéw, w autobusach, w hotelach, na festiwalach, konkursach, wystawach - niezaleznie od
rodzaju i wielkosci widowni;

w zakresie rozpowszechniania w sposéb inny niz wskazany powyzej — publicznego
udostepniania ich w taki sposéb aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie
przez siebie wybranym; w sieci internetowej, w innych sieciach telefonicznych,
teleinformatycznych, multimedialnych i komputerowych; wykorzystania interaktywnego;
udostepniania za pomocg medidéw strumieniowych;

wykorzystywania w catosci lub we fragmentach, w tym w ramach kompilacji lub potgczen, w
réznych wersjach zmienionych i skréconych, roziozonych na czesci, w wersjach ze zmiang
sekwencji oraz w wersjach zsynchronizowanych ze zmieniong warstwg dzwiekows,
ilustracyjng lub informacyjna;

eksploatacji w catosci i/lub we fragmentach za pomocg technologii ,real radio/TV”, ,internet
radio/TV”, ,pay TV”, ,pay-radio”, "pay per view services”, ,multi channel services”, ,near on
demand services”, “video on demand”, ,iTV on demand” oraz “video streaming” ,simulcasting”,
~webcasting”, pocztéwek dzwiekowych, motywdéw komodrkowych, insertéw, jingle, tapet, ikon,
e-kartek, wygaszaczy ekranu na komputery i komorki, bannery, thumbnails, pop up, radio i TV
Internetowej; gier komputerowych, video, telefonicznych, JAVA i na konsole; wykorzystania w
potgczeniach telefonicznych i teleinformatycznych, w tym w przekazach tekstowych,
audiowizualnych i multimedialnych, premium, (np. SMS, WAP, MMS, prawa

telekomunikacyjne);

merchandisingu/ancilliary rights; w tym komercyjnego wykorzystywania postaci, utworéw, nazw
i/lub opiséw, bohaterow, powiedzonek, slogandw, haset, sytuacji, wzoréw, znakéw, zdarzen i
innych charakterystycznych elementéw i motywdw oraz materiatéw, odziezy, gadzetow, gier i
innych towardw i ustug stworzonych na ich podstawie;

wykorzystania w przekazach reklamowych i promocyjnych kazdego rodzaju, w tym w reklamie
telewizyjnej, radiowej, prasowej, ulicznej, internetowej, POS, materiatach drukowanych, w
filmach i innych utworach audiowizualnych, programach telewizyjnych i radiowych, formatach,
widowiskach, konkursach, loteriach, teleturniejach oraz w kazdy inny sposob; prawo powyzsze
dotyczace reklamy i promoc;ji obejmie dobra i ustugi wszelkiego rodzaju;

W przypadku wynalezienia nowego lub nieznanego w momencie podpisania niniejszej Umowy pola
eksploatacji zwigzanego z korzystaniem z Utworu, Zbywca zobowigzany bedzie w terminie 7 dni od dnia
ztozenia przez Nabywce pisemnego oswiadczenia przenies¢ na Nabywce prawa na wskazanym polu
eksploatacji bez dodatkowego wynagrodzenia. Tam gdzie w niniejszej Umowie mowa jest o Utworze lub
przeniesieniu praw lub udzieleniu zgdd/zezwolen do Utworu, postanowienia te w rownym stopniu dotycza:

a) Utworu jako catosci, poszczegodlnych jego fragmentéw, elementéw, sktadnikéw lub czesci;



b) kazdej wersji Utworu lub jego czesci, fragmentu, sktadnika lub elementu, niezaleznie od etapu prac na
ktérym powstat, w postaci ukoriczonej lub nieukoriczonej;

c) opracowan Utworu, jego skrotow, przerdbek zmian, odswiezenia, inspiracji, animacji, wyobrazenh
przestrzennych;

d) obszaru catego swiata, bez zadnych ograniczen ilosciowych, terytorialnych i czasowych, lub na rzecz
0s0b trzecich.

Przeniesienie praw zgodnie z niniejszag Umowg i na polach wskazanych w § 2 pkt 1 obejmuje rowniez
udzielenie wytgcznego prawa do wykonywania praw zaleznych do Utworu i nimi dysponowania - prawa do
dokonywania i wyrazania zezwolern na dokonywanie dowolnych opracowan, w tym ttumaczenia, zmian,
przerébek, skrétow, modyfikaciji, dekompilacji i wymiany poszczegélnych warstw lub elementéw i innych
zmian oraz do korzystania i rozporzgdzania tymi opracowaniami w petnym zakresie. Nabywca jest
uprawniony w szczegoélnosci do uzupetniania Utworu o hasta i slogany reklamowe, znaki towarowe,
informacje handlowe, etc i do korzystania z tak powstatych modyfikacji w petnym zakresie.

Zbywca zapewnia, iz wszystkie osoby uprawnione do Utworu zrezygnowaty z wykonywania praw
autorskich osobistych, w tym nadzoru autorskiego oraz wyrazity zgode na wykorzystanie ich wktadéw na
cele reklamowe w zakresie nie wezszym niz to wynika z niniejszej Umowy. Zbywca zapewnia, ze Nabywca
lub osoby przez niego wskazane mogg korzystac i rozpowszechniaé Utwor anonimowo bez wskazywania i
uwidaczniania danych i informac;ji o ich tworcach.

Nabywca bedzie jedynym podmiotem upowaznionym do podejmowania decyzji co do sposobu i terminu
wykorzystania Utworu, a w przypadku gdy Nabywca zrezygnuje z rozpowszechniania Utworu, prawo do
rozpowszechniania nie wroci do Zbywcy ani do innych osob.. Nabywca decyduje o terminach pierwszego i
kolejnych publicznych wykorzystann Utworu. Nabywca nie jest zobowigzany do wykorzystania ani
rozpowszechnienia Utworu, a takze nie bedzie ponosit odpowiedzialnosci odszkodowawczej za szkody lub
utracone korzysci w zwigzku nieskierowaniem Utworu do wykorzystania.

Nabywcy przystuguje prawo przenoszenia nabytych praw lub uzyskanych zgdd i zezwolen w catosci lub w
czesci na osoby trzecie, oraz udzielania licencji lub sublicencji.

Po przekazaniu praw do utworu Nabywca zgadza sie aby Zbywca opublikowat Utwér objety tg umowg do
celow autopromocji na wlasnym blogu, witrynie z portfolio lub kanatach spotecznosciowych, artykutach
promujgcych robimylogo.pl w serwisach zewnetrznych, oraz w szczegdlnosci na stronie robimylogo.pl.

§ 3.

W sprawach nieunormowanych niniejszg Umowg majg zastosowanie przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964
r. - Kodeks cywilny oraz ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

§4.

Niniejsza Umowa zostata sporzgdzona w dwéch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla Zbywcy i dla
Nabywcy.

Nabywca: Zbywca:
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